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Netflix-Chef: Die Deutschen hassen Werbeunterbrechungen

Berlin, 04.03.2017, 09:53 Uhr

GDN - Die Werbefreiheit bei Streaming-Diensten wie Netflix ist für Reed Hastings, Mitgründer und Chef des Dienstes, ein Grund für
den großen Erfolg des Unternehmens in Deutschland. "Die Deutschen hassen Werbeunterbrechungen mehr als die Menschen im Rest
der Welt. Dass es bei Netflix keine gibt und geben wird, zieht als Verkaufsargument", sagte Hastings der "Rheinischen Post"
(Samstagausgabe). 

Der Umsatz werde in diesem Jahr bei etwa zehn Milliarden Dollar (9,5 Milliarden Euro) liegen, kündigte Hastings an. Netflix hat
weltweit etwa 93 Millionen Kunden.

Bericht online:
https://www.germandailynews.com/bericht-86153/netflix-chef-die-deutschen-hassen-werbeunterbrechungen.html
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