Ressort: Finanzen

Nestlé lobt Plane von Aldi fir mehr Markenartikel

Berlin, 16.08.2015, 02:00 Uhr

GDN - Der Lebensmittelkonzern Nestlé begriiBt eine erwartete Markenoffensive des Discounters Aldi. AldiSUd plant offenbar die
Aufnahme von mehr als 50 weiteren Markenartikeln ins Sortiment, berichtet die Zeitung "Welt am Sonntag".

"Das zeigt, welchen hohen Wert Marken haben. Und es zeigt, dass Auswahl ein Wert an sich fiir die Konsumenten ist", sagte Luis
Cantarell, Europachef des weltgréBten Lebensmittelkonzerns. Ihm gefalle der Aldi-Plan. Bisher hat Aldi nach und nach einzelne
Markenprodukte in die Regale gestellt. Die Aufnahme von mehr als vier Dutzend weiteren Markenartikeln bedeuten indes eine mittlere
Revolution beim Mulheimer Discounter. Erzwungen hat diese die Konkurrenz: Die neue Marken-Politik bedeute einen Frontalangriff
auf den Rivalen Lidl, so das Fachblatt "Lebensmittelzeitung". Nestlé sieht das Tauziehen gelassen. "Naturlich, es gibt Spannungen im
Handel", sagte Cantarell, "aber so ist das Leben. Das gehort zum Spaf3 am Wettbewerb." Der Konzern hat rund 400 Marken im
deutschen Vertrieb. Cantarell machte aber auch die Grenzen der Lieferbereitschaft klar. Der Kern der Nestlé-Marken diirfe nicht
angetastet werden: "Wir akzeptieren nicht alles."

Bericht online:
https://www.germandailynews.com/bericht-58990/nestl-lobt-plaene-von-aldi-fuer-mehr-markenartikel.html
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